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A. INTRODUCCION

B. MARCA CORPORATIVA
B. SIMBOLO

B. LOGOTIPO

C. VARIACIONES COMPOSITIVAS

D. CONSTRUCCION SOBRE RETICULA
E. ESPACIO DE RESPETO Y TAMANO MiINIMO DE REPRODUCCION
F. COLORES CORPORATIVOS.

F1. VERSIONES CROMATICAS

F2. VERSIONES SECUNDARIAS
F3. MARCA SOBRE FONDOS

' ‘ G. TIPOGRAFIA CORPORATIVA
’ H. SECTOR COMUNICATIVO
H1. Papel de carta
H2. Sobre americano

H3. Tarjeta

I. APLICACIONES
I1. Bolsa de papel
I2. Cajas pasteleria
I3. Bote de vidrio
14. Etiquetas
I5. Bolsa hermética
6. Camioneta
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Este manual basico de Identidad Corporativa debe entenderse como una referen-
cia de las normas graficas que se pone a disposicién de los usuarios para facilitar la
aplicacién de la nueva identidad corporativa.

El uso de este manual debera ser respetado en cualquier aplicacién que se
haga de los elementos de la marca.

No sera valida la manipulacién de los elementos contenidos en este manual, ni el
uso de otros elementos que no sean definidos expresamente.

A continuacion se explicara la linea grafica utilizada con todos los datos
necesarios para que un disefador no tenga problema si fuera necesario.



@

NaturSoy







NaturSoy



@

NaturSoy




9

Manual de Identidad Visual
NATURSQY

14Y




X | |
| |

25,6 px @ 4,5 ml u;@w

~ NaturSoy




11

Manual de Identidad Visual
NATURSQY

W

NaturSoy

Pantone Solid Uncoated:
Neutral Black U

C60% R73
M53% G69
Y 57% B 63
K 56%
#49453F

@

NaturSoy

T

NaturSoy

NaturSoy

100%

85%

70%




VERSIONES 7/
CROMATICAS

Segun las caracteristicas técnicas
del trabajo solo se podran utilizar

las distintas versiones cromaticas ‘
para la reproduccién aqui refle-

jadas.

Aparecen la version principal que
lleva un solo color(negro tierra) y
la version en positivo y negativo
(blanco y negro).
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MARCA SOBRE
DISTINTOS FONDOS

A la hora de utilizar fondos foto-
graficos hay que tener en cuenta
que la marca sera su color prin-
cipal unicamente sobre colores
claros.

En las imagenes con fondos os-
curos Unicamente se utilizaria la
marca en color blanco.

En la ultima composicidon de ima-
gen solo se utilizan los porcenta-
jes permitido del color corporati-
vo principal del 85%y 70% sobre
fondos claros.

Marca de color principal
sobre fondo claro.

Marca de color blanco
sobre fondo oscuro.

Marca con porcentaje de
color principal 85% y 70%
con fondos claros.
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Baloo Bhaina Regular

Ubuntu Light

Ubuntu Italic

Ubuntu Regular

Ubuntu Italic

Ubuntu Medium

Medium Italic

Ubuntu Regular

Ubuntu Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYXZabcdefghijklmniiopqrstu-
vWyxz 1234567890+ ¢.!"$%&/()=2*"C;:_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYXZabcdefghijklmnaopgrstu-
VWyxz1234567890°+°C.!"-S%&/()=2:"*"C;:_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYXZabcdefghijklmnAopgrstu-
VWyxz1234567890+°¢.1"S%&/()=2;"*"C:_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYXZabcdefghijklmnfopgrstu-
vwyxz1234567890" + C.!"-$%&/()=2;A*"C;:_

ABCDEF GHIJKLMNNOPQRS TUVWYXZabcdefghijklmnnopgrstu-
vwyxz1234567890 + ¢.I"-S%&/()=;"*"C::_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYXZabcdefghijklmniiopgrs-
tuvwyxz1234567890 +'¢.!"-$%&/()=2;2*"C;:_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS TUVWYXZabcdefghijklmnnopgqrstu-
vwyxz1234567890°+ ¢.!"-S%&/()=2;**"C;:_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYXZabcdefghijklmniiop-
qrstuvwyxz1234567890 + ¢.!I"-$%&/()=2:2*"C;:_

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYXZabcdefghijkimniopgrs-
tuvwyxz1234567890+°¢.I"-S%&/()=2:7*"C;:_



La papeleria corporativa se rige en uno de los pilares a la hora de reflejar una imagen global coherente y ordenada.
Sobres, comunicaciones, tarjetas, hojas de carta, etc.

Todos estos elementos suponen uno de los medios impresos mas comunes y cotidianos de comunicacién que, por
supuesto, han de estar perfectamente estandarizados para ofrecer una imagen seria al tiempo que reforzar la
identidad como marca.

No obstante, se mantienen siempre unos parametros cromaticos, tipograficos y de tamano comunes a toda la pa-
peleria. Cualquier elemento de comunicacién también contendra los datos imprescindibles e direccion, teléfonos,
web, etc.; es decir, todo lo necesario para que cualquier receptor pueda identificar al emisor del mensajey comuni-
carse con él.
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APLICACION 1
Bolsa de papel

Bolsa de papel reciclado necesa-
ria para el envasado de produc-
tos de panaderia o alimentos a
granel.

La marca en la parte superior

de la bolsay lainformacién del
alimento, ingredientes, etc, en la
parte inferior acompanado por
una ilustracion.







APLICACION 3

Bote de cristal

Etiqueta de mermelada de fresa

presentado en un bote de cristal.

Marca siempre se situara en la
parte superior con los colores
principales y pequeia ilustracion
sobre el producto que fuese. Es
apto para todo tipo de mermela-
das, salsas y cremas.




APLICACION 4

Etiquetas

Etiquetas creadas para acompa-
nar a diferentes productos de
alimentacion de la marca.
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